




Казуальные игрокиГеймеры



Гейминг - массовый 
интерес  молодежи

Геймеры – экономически активны



Вселенная гейминга огромна: 
десятки жанров 
и сотни наименований игр

>800 тыс.

20 млн

6 млн

18 млн



Геймеров сложно 
однозначно 
классифицировать



Кто

63%

58%

29%

80%

72%

38%



Особенности потребления

х1,5

х3

•

•

•

•

•

•

Жанры Игровые 
характер-ки

>85%

~40%

>70%

Время

4-10

10+



Особенности потребления

х1,5

х3

•

•

•

•

•

•

•

Жанры Игровые 
характер-ки

>85%

~40%

>70%

Час-та
игр

4-10

10+

А ещё



Сложно ли установить 
контакт с геймерами? 



Геймеры труднодостижимы?
В общем-то, нет



Да, правда смотрят ТВ
Но есть свои любимые каналы



ТВ-коммуникация на широкую ЦА лишь на 20% хуже охватывает 
Геймеров-Любителей и на 50% хуже Геймеров-Фанатов
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Контакты на территории гейминга сопоставимы 
или выигрывают у привычных форматов



Зачем бренды идут на территорию гейминга? 



Как это 
работает 
на практике



Брендирование сайтов 
об играх + интерактив 

•

•

•



Спонсорство турниров 
и собственные турниры

•

•

•



Пространство билайн в Roblox

600+ тыс. +13%



В 2023 запустили восемь спецпроектов с разным уровнем 
сложности на территории игр и продолжаем в 2024




